Bruxelas, 8 de Novembro de 2002

Estrelas de música pop aderem à campanha anti‑tabagismo da UE "Feel free to say no"

Os jovens conhecem de cor os seus nomes e canções: Moby, Sophie Ellis Bextor, Tiziano Ferro, A-Teens, Liberty X, Loona, Billy Crawford, Natural e muitos mais - uma longa lista de estrelas de música pop diz não ao tabaco e junta‑se, assim, à campanha comunitária de prevenção do tabagismo entre os jovens. Os anúncios em que participam serão difundidos por 38 canais de televisão em todos os Estados‑Membros e pela MTV em toda a Europa, bem como em mais de 5 000 cinemas na UE. "Não hesites em dizer não" (Feel free to say no) é o slogan da campanha anti‑tabaco lançada à escala europeia para ajudar a combater o tabagismo entre as crianças e os adolescentes. A campanha teve início a 31 de Maio com o arranque do Mundial de Futebol livre de tabaco e contou com o apoio activo da UEFA e de dezenas de jogadores dos campeonatos europeus, inserindo‑se na estratégia mais vasta da Comissão de controlo do tabagismo e visando 36,2 milhões de jovens entre os 12 e os 18 anos em toda a UE. O orçamento global da campanha ascende aos 18 milhões de euros repartidos por três anos (6 milhões de euros por ano).

O Comissário responsável pela Saúde e Protecção dos Consumidores, David Byrne, afirmou: "A música pop é uma parte importante da vida de muitos jovens. Não podemos aceitar que seja utilizada como instrumento das estratégias de marketing da indústria tabaqueira, que visam recrutar jovens fumadores para compensar os clientes de idade mais avançada que vão perdendo devido às doenças relacionadas com o tabaco. É facto conhecido que oito em cada dez fumadores começam a fumar entre os 12 e os 18 anos. Uma vez dependentes da nicotina, estas pessoas deixam de poder optar verdadeiramente. Por este motivo, é nosso objectivo que os jovens se sintam livres de dizer não ao tabaco enquanto ainda têm possibilidade de escolha. Congratulo‑me por ver tantos dos seus ídolos a aderir à luta da UE contra o tabagismo. A credibilidade destas estrelas de música pop não fumadoras difunde entre as suas audiências a mensagem "Sê fixe, não fumes", de modo a que os jovens digam não às influências da indústria tabaqueira."

O tabagismo entre os jovens

Aproximadamente um em três jovens da UE fumam regularmente: na última sondagem de opinião realizada à escala comunitária, 36,8% dos jovens entre os 15 e os 24 anos afirmaram fumar cigarros habitualmente, dos quais 38,8% de rapazes e 34,9% de raparigas. Simultaneamente, é bem conhecido que as idades entre os 12 e os 18 anos são cruciais para a rejeição ou a adopção de um hábito fumador. Estudos da Organização Mundial de Saúde (OMS) revelam que a taxa de jovens fumadores está a aumentar em todos os Estados‑Membros da UE (Health and Health behaviour among young people in Europe, inquérito HBSC 1997-98, Gabinete Regional da OMS para a Europa).

Um em cada dois adolescentes fumadores acabará por morrer vítima dos efeitos nocivos do tabaco. Anualmente, 500 000 pessoas na União Europeia morrem prematuramente de doenças relacionadas com o tabaco. 

A campanha

O objectivo da campanha anti‑tabagismo da UE consiste em sensibilizar os adolescentes para os efeitos nocivos do consumo de tabaco. A Comissão lançou um convite à apresentação de propostas, tendo sido celebrado um contrato de um ano com uma agência de comunicação em Dezembro de 2001. O contrato será renovável por dois anos, dependendo de uma apreciação positiva dos serviços da entidade contratada. 

A campanha assenta numa estratégia integrada de comunicação que utiliza os meios clássicos da publicidade, através de spots na televisão, cinema e rádio, cartazes e outdoors, bem como actividades de relações públicas e outros eventos. Outro aspecto da campanha é o sítio Internet criado para o efeito, disponível em 11 línguas, www.feel-free.info, e que inclui ligações a ONG, autoridades nacionais e sítios da UE, bem como dicas para deixar de fumar. 

"Não hesites em dizer não" deverá ser entendida como uma campanha de imagem de luta contra o tabaco. A mensagem transmitida é: quem fuma não é livre, está sim preso à sua dependência da nicotina; os cigarros não resolvem problemas, criam‑nos. As principais mensagens da campanha não são comunicadas sob a forma de proibição ou advertência. Concentram‑se, sim, no apelo emocional e na comunicação criativa. Os jovens que começam a fumar colocam em risco a sua saúde e as suas vidas. Estas ideias devem ser levadas ao mundo dos jovens através de uma atitude perante a vida positiva e isenta de tabaco. 

Primeiro os futebolistas, agora as estrelas de música juntam‑se à luta contra o tabagismo entre os jovens

A música pop desempenha um importante papel na vida de muitos jovens que, frequentemente, se identificam com determinados artistas. A grande credibilidade destas estrelas ‑ elas próprias não fumadores ‑ sustenta a mensagem "Sê fixe, não fumes" e sublinha o facto de não fumar ser "fixe" e estar "in". Tal como com as estrelas do futebol europeu que apareceram nos primeiros anúncios da campanha, a afirmação determinada contra o tabaco por partes destes ídolos e modelos apoiará a decisão dos jovens de não fumar. 

Os anúncios da campanha variam nos diferentes Estados‑Membros de modo a atender à popularidade de determinados artistas nos respectivos países.

Entre as estrelas de música que, nos anúncios, se pronunciam contra o tabagismo contam‑se, nomeadamente: Moby (In this world), Sophie Ellis Bextor (Murder on the dancefloor), Tiziano Ferro (Imbranato), Natural (Put your arms around me), A-Teens (Floor filler), David Charvet (Jusqu'au bout), Billy Crawford (You didn't expect that), Leningrad Cowboys (There must be an angel), Loona (Rhythm of the night), Wonderwall (Just more), Liberty X (Just a little), Keti Garbi (Ti theloun ta mati sou), B3 (I.O.I.O), Chayenne (Boom boom) e B4-4. Os B4‑4 estão também a gravar a canção oficial da campanha "Feel free to say no", que será lançada em Janeiro.

O arranque da campanha anti‑tabagismo da UE destinada a combater o consumo do tabaco entre as crianças e os adolescentes foi apoiado pela UEFA e os primeiros anúncios que foram para o ar durante o Campeonato Mundial de Futebol contaram com a participação de futebolistas europeus não fumadores. O seu empenho, a sua vontade de vencer e as suas qualidades são características positivas com as quais os jovens se identificam (ver IP/02/782). 

Parceiros da cooperação

Foram estabelecidos vários contactos com autoridades sanitárias nacionais e ONG para efeitos de cooperação no contexto da campanha anti‑tabagismo. A campanha foi apresentada a ONG e a agências nacionais de saúde, a maioria das quais acolheu a iniciativa favoravelmente . ONG como a European Network on Young People and Tobacco (ENYPAT) de bom grado deram o seu apoio à campanha ao longo dos últimos meses. Importantes meios de comunicação como a União Europeia de Radiodifusão, várias estações de televisão nacionais, a MTV e a Eurosport concederam descontos superiores a 50% na transmissão dos anúncios da campanha televisiva, com a consequente repercussão positiva no orçamento da mesma. Para o novo anúncio, um orçamento de menos de 1,5 milhões de euros poderá resultar em tempos de transmissão com valor comercial superior a 3 milhões de euros. Adicionalmente, será concedido um desconto de pelo menos 20% para a transmissão da versão cinematográfica do anúncio, o que corresponde a um valor de mais de 1 milhão de euros.

Controlo do tabagismo num contexto mais vasto

A campanha anti‑tabaco da UE constitui um elemento de uma estratégia mais vasta de controlo do tabagismo. A Directiva 2001/37/CE diz respeito ao fabrico, apresentação e venda de produtos do tabaco (ver IP/02/1383).

Está actualmente em discussão no Parlamento Europeu e no Conselho uma proposta da Comissão sobre publicidade e patrocínios do tabaco (ver IP/01/767). Um relatório do Banco Mundial sobre os efeitos do tabaco concluiu que a legislação que proíbe a publicidade ao tabaco deverá reduzir o consumo, desde que seja exaustiva, abrangendo todos os meios de comunicação e utilizações de nomes e logotipos de marcas. A Comissão é parte activa dos debates no âmbito da OMS para uma Convenção‑Quadro relativa ao Controlo do Tabagismo juridicamente vinculativa, que incluem negociações sobre uma proibição total da publicidade neste domínio.

Uma outra proposta da Comissão de Recomendação do Conselho sobre prevenção do tabaco e iniciativas para aperfeiçoar o controlo do tabagismo incide especificamente num conjunto de medidas que virão completar a legislação da UE  neste domínio (ver IP/02/873). A recomendação insta os Estados‑Membros a adoptar medidas que visem, nomeadamente, reduzir a disponibilidade de produtos do tabaco a crianças e adolescentes, diminuir a promoção indiscriminada dos mesmos, acompanhar as actividades de promoção da indústria tabaqueira e melhorar a protecção dos não fumadores contra os efeitos do tabagismo passivo. A Recomendação está actualmente em discussão no Conselho. 
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Anexo 1:

Lista dos canais de televisão que difundem os anúncios da campanha

Anexo 2:

Lista dos artistas que aparecem em diferentes anúncios (subdivididos por Estado‑Membro).

Anexo 1

List of television channels broadcasting 

the campaign adverts

	Country
	Channel

	Pan Europe
	Eurosport

MTV Europe

	Austria


	ORF

	North Belgium


	JIM TV

	South Belgium


	RTL TVI

	Denmark
	TV 2

TV 2 Zulu

	Finland
	MTV 3

Nelonen

	France
	M6

Fun TV

Paris Premiere

	Germany
	Pro 7

Sat 1

Viva

	Greece
	ET, MEGA

STAR, ALPHA

	Ireland
	Network 2

	Italy
	RAI Due

Italia 1

	Luxembourg
	Tele Letzeburg

	Netherlands
	RTL 4/RTL 5

Yorin

TMF/MTV NL

The Box

	Portugal
	SIC

	Sweden
	TV 3

ZTV

	Spain
	Antena 3

	UK
	Channel 4

E4


Anexo 2

List of artists which appear in the different adverts 

(subdivided by Member States)

Cinema advert - international version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), B3 (USA), Chayanne (Puerto Rico), Natural (USA), A-Teens (S), David Charvet (F), Wonderwall (D), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN)

TV advert – MTV version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Austrian version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Belgian version: Tiziano Ferro (I), Sita (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Danish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Dutch version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV spot – Finnish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Phillipienes), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – French version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), David Charvet (F), Billy Crawford (Philippines), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Natural (USA), Keti Garbi (GR)

TV advert – German version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Greek version: Tiziano Fero (I), Keti Garbi (GR), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Luxembourg’s version: Tiziano Ferro (I), Sita (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Irish version: Tiziano Ferro (I), Liberty X (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Italian version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Portuguese version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Spanish version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Chayanne (ES), Natural (USA), A-Teens (SW), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CA), Keti Garbi (GR)

TV advert – Swedish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – UK version: Tiziano Ferro (I), Liberty X (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)
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