Brussel, 8 november 2002

Ook popsterren sluiten zich aan bij EU‑campagne "Feel free to say no" tegen tabak

Jongeren kennen de namen en de songs uit hun hoofd: Moby, Sophie Ellis Bextor, Tiziano Ferro, A-Teens, Liberty X, Loona, Billy Crawford, Natural en tal van anderen – allemaal popsterren die nee zeggen tegen tabak en meedoen aan de EU‑campagne om jongeren van het roken af te houden. Zij treden op in spotjes die door 38 tv-kanalen in alle lidstaten en door MTV in heel Europa zullen worden uitgezonden. Ook worden de spotjes in meer dan 5000 bioscopen in de EU vertoond. "Feel free to say no" is de slogan van de in de hele EU gehouden campagne om roken onder kinderen en jongeren te helpen bestrijden. Die campagne is op 31 mei begonnen met de aftrap van de rookvrije World Cup 2002 en actieve steun van de UEFA en tientallen Europese Wereldcupspelers. Zij is onderdeel van de bredere strategie van de Commissie om het tabaksgebruik terug te dringen en is gericht op de 36,2 miljoen jongeren van 12 tot 18 jaar in de EU. Het budget voor de campagne bedraagt 18 miljoen euro voor drie jaar (6 miljoen per jaar).

David Byrne, commissaris voor Gezondheid en consumentenbescherming, zegt hierover: "Popmuziek speelt een belangrijke rol in het leven van talloze jongeren. Wij mogen niet toelaten dat de tabaksindustrie de popmuziek als marketingplatform gebruikt om jongeren aan het roken te krijgen en zo de verdwijnende klandizie van rokers van middelbare en oudere leeftijd door ziekten als gevolg van het roken te compenseren. Het is algemeen bekend dat acht op de tien rokers beginnen wanneer ze tussen de 12 en 18 jaar oud zijn. Heeft de verslaving eenmaal toegeslagen, dan hebben zij eigenlijk geen keus meer. Daarom willen we dat jongeren nee durven te zeggen tegen tabak zolang ze nog vrij kunnen kiezen. Ik ben blij dat zo veel jongerenidolen zich bij de EU aansluiten om het roken te bestrijden. Door hun geloofwaardigheid brengen deze niet-rokende popsterren de boodschap "Be cool – don't smoke" bij hun publiek over, zodat jongeren zich niet door de tabaksindustrie laten overhalen."

Roken onder jongeren

Ruwweg één op de drie jongeren in de EU rookt: in de laatste EU‑brede enquête zei 36,8% van de jongeren tussen 15 en 24 jaar regelmatig sigaretten te roken (jonge mannen 38,8%, jonge vrouwen 34,9%) (Eurobarometer 57.2 "Attitudes and opinions of young people in the EU on drugs", oktober 2002). Ook is algemeen bekend dat de periode tussen 12 en 18 jaar in de regel de leeftijd is waarop iemand gaat roken of niet. Uit onderzoek van de Wereldgezondheidsorganisatie (WHO) blijkt dat het aandeel jongeren dat rookt in alle lidstaten toeneemt ("Health and Health behaviour among young people in Europe", HBSC survey 1997-98, WHO Regional Office for Europe). Een op de twee jeugdige rokers zal uiteindelijk sterven aan de negatieve gevolgen van het roken. Ieder jaar sterven 500 000 mensen in de Europese Unie voortijdig aan ziekten die verband houden met roken. 

De campagne

Het doel van de antirookcampagne van de EU is tieners meer bewust te maken van de negatieve effecten van de consumptie van tabak. De Commissie heeft een open aanbesteding uitgeschreven en in december 2001 een contract gesloten met een PR-bureau. Het contract kan tweemaal verlengd worden, als de evaluatie van de dienstverlening door dit bureau positief uitvalt. 

De campagne is gebaseerd op een geïntegreerde communicatiestrategie met klassieke advertenties, televisie-, bioscoop- en radioboodschappen, billboards, en ook klassieke public relations en evenementen. Een ander aspect van de campagne is een uitgebreide website in elf talen, www.feel-free.info, die ook links omvat naar hotlines tegen verslaving, NGO's, nationale autoriteiten en EU-websites. 

"Feel free to say no" is bedoeld om het image van niet roken te verbeteren. De boodschap is: iemand die rookt is niet vrij, maar de gevangene van haar of zijn verslaving aan nicotine – sigaretten lossen geen problemen op, maar veroorzaken ze. De voornaamste boodschappen van de campagne hebben niet de vorm van een verbod of een waarschuwing, maar hebben meer een emotionele lading en zijn gericht op creatieve communicatie. Jongeren die beginnen met roken, zetten hun gezondheid en hun leven op het spel. Deze boodschap moet doorklinken in de wereld van de jongeren, door middel van een positieve, rookvrije levenshouding. 

Na voetballers sluiten nu ook popsterren zich aan bij de bestrijding van het roken onder jongeren

Popmuziek speelt in het leven van veel jongeren een grote rol. Vaak identificeren zij zich met de ene of andere popster. Door hun grote geloofwaardigheid zetten deze artiesten – die zelf niet roken – de boodschap "Be cool - don't smoke" kracht bij en laten zij zien dat het "cool" en "in" is om niet te roken. Net als de voetballers die in de eerste spotjes van de campagne te zien waren, helpen deze idolen en rolmodellen door hun ondubbelzinnige afwijzing van roken jongeren om dat ook niet te doen. 

De spotjes variëren al naar de populariteit van de popsterren in de verschillende lidstaten.

Onder andere de volgende sterren spreken zich in de campagne uit tegen roken: Moby ("In this world"), Sophie Ellis Bextor ("Murder on the dancefloor"), Tiziano Ferro ("Imbranato"), Natural ("Put your arms around me"), A-Teens ("Floor filler"), David Charvet ("Jusqu'au bout"), Billy Crawford ("You didn't expect that"), Leningrad Cowboys ("There must be an angel"), Loona ("Rhythm of the night"), Wonderwall ("Just more"), Liberty X ("Just a little"), Keti Garbi ("Ti theloun ta mati sou"), B3 ("I.O.I.O"), Chayenne ("Boom boom") en B4-4. B4-4 neemt ook de officiële song van de campagne op, "Feel free to say no", die in januari uitkomt.

De aftrap van de campagne van de EU om roken onder kinderen en jongeren tegen te gaan kreeg de steun van de UEFA en in de eerste spotjes, die tijdens de Wereldcup werden uitgezonden, traden niet-rokende Europese voetballers op. De inzet, de wil om te presteren en de vaardigheid van deze mensen zijn positieve kenmerken waarmee jongeren zich kunnen identificeren (zie IP/02/782). 

Samenwerkingspartners

Er zijn contacten gelegd met nationale gezondheidsautoriteiten en NGO's met het oog op samenwerking in de context van de antirookcampagne. De campagne is aan NGO's en nationale gezondheidsautoriteiten gepresenteerd, die daar vrijwel allemaal positief op reageerden. NGO's als het European Network on Young People and Tobacco (ENYPAT) hebben de campagne de afgelopen maanden bereidwillig gesteund. Grote mediapartners als de European Broadcasting Union, verscheidene nationale tv-stations, MTV en Eurosport hebben de spotjes voor minder dan 50% van het normale tarief uitgezonden, zodat het voor de mediacampagne uitgetrokken budget ruim tweemaal zo veel opleverde als geraamd. Met een budget van nog geen 1,5 miljoen euro kon zo voor meer dan 3 miljoen euro reclametijd voor het nieuwe spotje worden benut. Verder werden kortingen van 20% en meer verleend voor het vertonen van het spotje in de bioscoop, die een totale waarde van 1 miljoen euro vertegenwoordigen.

Beheersing van tabak in een bredere context

De antirookcampagne van de EU is een element van een veel bredere strategie ter beheersing van het gebruik van tabak. Richtlijn 2001/37/EG betreft de onderlinge aanpassing van de wettelijke en bestuursrechtelijke bepalingen van de lidstaten inzake de productie, de presentatie en de verkoop van tabaksproducten (zie IP/02/1383).

Een voorstel van de Commissie betreffende tabaksreclame en sponsoring wordt momenteel besproken in het Europees Parlement en de Raad (zie  IP/01/767). Een rapport van de Wereldbank over de gevolgen van tabak concludeert dat een verbod op tabaksreclame de consumptie zou terugdringen – op voorwaarde dat het algemeen is en alle media en ook het gebruik van merknamen en logo's omvat. De Commissie speelt een actieve rol bij de WHO-onderhandelingen betreffende een wettelijk verbindende internationale Kaderovereenkomst over de beheersing van tabak; in die context wordt ook onderhandeld over een totaal reclameverbod.

Verder heeft de Commissie een voorstel ingediend voor een aanbeveling van de Raad inzake de preventie van roken en initiatieven ter verbetering van de bestrijding van het tabaksgebruik, waarin een aantal maatregelen genoemd worden die de geldende EU-wetgeving moeten aanvullen (zie IP/02/873). De aanbeveling roept de lidstaten ertoe op maatregelen te treffen om onder meer de beschikbaarheid van tabaksproducten voor kinderen en jongeren te beperken, de ongerichte promotie van tabaksproduct aan banden te leggen, toezicht op de promotionele activiteiten van de tabaksindustrie te houden en niet-rokers beter te beschermen tegen de gevolgen van passief roken. Deze aanbeveling wordt momenteel in de Raad besproken. 
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Biijlage 1:

Lijst van televisiekanalen die de campagnespotjes uitzenden

Bijlage 2:

Lijst van artiesten die in de verschillende spotjes optreden (per lidstaat)

Bijlage 1

List of television channels broadcasting

the campaign adverts

	Country
	Channel

	Pan Europe
	Eurosport

MTV Europe

	Austria


	ORF

	North Belgium


	JIM TV

	South Belgium


	RTL TVI

	Denmark
	TV 2

TV 2 Zulu

	Finland
	MTV 3

Nelonen

	France
	M6

Fun TV

Paris Premiere

	Germany
	Pro 7

Sat 1

Viva

	Greece
	ET, MEGA

STAR, ALPHA

	Ireland
	Network 2

	Italy
	RAI Due

Italia 1

	Luxembourg
	Tele Letzeburg

	Netherlands
	RTL 4/RTL 5

Yorin

TMF/MTV NL

The Box

	Portugal
	SIC

	Sweden
	TV 3

ZTV

	Spain
	Antena 3

	UK
	Channel 4

E4


Bijlage 2

List of artists which appear in the different adverts 

(subdivided by Member States)

Cinema advert - international version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), B3 (USA), Chayanne (Puerto Rico), Natural (USA), A-Teens (S), David Charvet (F), Wonderwall (D), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN)

TV advert – MTV version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Austrian version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Belgian version: Tiziano Ferro (I), Sita (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Danish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Dutch version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV spot – Finnish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Phillipienes), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – French version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), David Charvet (F), Billy Crawford (Philippines), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Natural (USA), Keti Garbi (GR)

TV advert – German version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Greek version: Tiziano Fero (I), Keti Garbi (GR), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Luxembourg’s version: Tiziano Ferro (I), Sita (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Irish version: Tiziano Ferro (I), Liberty X (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Italian version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Portuguese version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Spanish version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Chayanne (ES), Natural (USA), A-Teens (SW), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CA), Keti Garbi (GR)

TV advert – Swedish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – UK version: Tiziano Ferro (I), Liberty X (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)
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