Bruxelles, le 8 novembre 2002

La campagne antitabac de l'Union européenne sur un air de musique pop: des artistes reprennent en chœur le refrain "N'hésite pas à dire non au tabac"

Les jeunes connaissent par cœur leurs noms et leurs morceaux: Moby, Sophie Ellis Bextor, Tiziano Ferro, A-Teens, Liberty X, Loona, Billy Crawford, Natural et beaucoup d'autres - autant de vedettes de la musique pop qui disent non au tabac et se sont joints à la campagne européenne de lutte contre le tabagisme chez les jeunes. Elles apparaissent dans des spots qui seront diffusés par 38 chaînes de télévision dans tous les États membres et par MTV dans l'Europe entière. Ces spots seront également diffusés dans plus de 5 000 cinémas dans l'Union européenne. "Feel free to say no" (n'hésite pas à dire non), tel est le slogan de cette campagne antitabac destinée à lutter contre le tabagisme chez les enfants et les adolescents dans toute l'Union européenne. Cette campagne, qui a commencé le 31 mai par le coup d'envoi de la Coupe du monde sans tabac, a bénéficié du soutien actif de l'UEFA et de dizaines de joueurs européens de la Coupe du monde. Elle fait partie intégrante de la stratégie de lutte contre le tabagisme adoptée par la Commission et vise 36,2 millions de jeunes entre 12 et 18 ans dans toute l'Union européenne. Son budget global est de 18 millions d'euros pour trois ans (six millions par an).

Selon David Byrne, commissaire chargé de la santé et de la protection des consommateurs, "la musique pop occupe une place importante dans la vie de nombreux jeunes. Nous ne pouvons accepter que l'industrie du tabac utilise cette musique pour mettre en œuvre des stratégies commerciales destinées à recruter de jeunes fumeurs pour compenser la proportion de consommateurs de 40 ans et plus qu'elle a perdus à la suite de maladies induites par le tabac. Il est bien connu que huit fumeurs sur dix ont commencé à fumer lorsqu'ils avaient entre 12 et 18 ans. Une fois que ces personnes deviennent accros à la nicotine, elles n'ont plus vraiment le choix. C'est la raison pour laquelle nous souhaitons que les jeunes n'hésitent pas à dire non au tabac quand il en est encore temps. Je me réjouis de voir toutes ces vedettes se joindre à l'Union européenne pour lutter contre le tabagisme. En diffusant le message 'sois cool, ne fume pas' parmi leurs publics, ces artistes, eux-mêmes non-fumeurs, en renforcent la crédibilité, afin que les jeunes rejettent l'influence exercée par l'industrie du tabac".

Le tabagisme chez les jeunes

Dans l'Union européenne, près d'un jeune sur trois fume régulièrement: lors de la dernière enquête menée à l'échelle de l'Union européenne, 36,8 % des jeunes entre 15 et 24 ont déclaré fumer régulièrement des cigarettes - 38,8 % pour les jeunes hommes et 34,9 % pour les jeunes femmes (Eurobaromètre 57.2 "Les attitudes et opinions des jeunes citoyens de l'Union européenne par rapport aux drogues", octobre 2002).

En outre, il est bien connu que les années entre 12 et 18 ans sont cruciales pour le rejet ou l'adoption de l'accoutumance au tabac. Des recherches menées par l'Organisation mondiale de la santé (OMS) ont montré que la proportion de jeunes fumeurs augmente dans tous les États membres de l'Union européenne ("Health and Health behaviour among young people in Europe", enquête HBSC 1997-98, Bureau régional de l'OMS pour l'Europe). Un fumeur adolescent sur deux mourra suite aux effets néfastes du tabac. Chaque année, dans l'Union européenne, 500 000 personnes décèdent prématurément de maladies liées au tabagisme.

La campagne

L'objectif de la campagne antitabac de l'Union européenne est de sensibiliser les adolescents aux effets néfastes de la consommation de tabac. La Commission a lancé un appel d'offres ouvert et a conclu un contrat d'un an avec une agence de communication en décembre 2001. Ce contrat pourra être renouvelé deux fois en cas d'évaluation positive des services fournis par le contractant.

La campagne est basée sur une stratégie de communication intégrée combinant la publicité traditionnelle, des spots publicitaires à la télévision, dans les cinémas et à la radio, l'affichage ainsi que des manifestations et des opérations de relations publiques traditionnelles. L'autre aspect de la campagne est un site Internet très complet en onze langues, www.feel-free.info, proposant également des liens vers des centres téléphoniques d'aide aux personnes souhaitant arrêter de fumer, des ONG, des autorités nationales et des sites de l'Union européenne.
La campagne "Feel free to say no" veut promouvoir l'image des non-fumeurs. Le message qu'elle véhicule est que toute personne qui fume n'est pas libre, mais enchaînée à sa dépendance à la nicotine – les cigarettes ne résolvent pas les problèmes, elles les créent. Les messages clés de la campagne ne sont pas diffusés sous la forme d'une interdiction ou d'un avertissement. Ils se concentrent plutôt sur l'attrait émotionnel et la communication créative. Les jeunes qui commencent à fumer mettent en danger leur santé et leur vie. Ces messages d'attitude positive et de vie sans tabac doivent être diffusés jusque dans le monde des jeunes.

Après les joueurs de football, ce sont les vedettes de la musique qui se joignent à la lutte contre le tabagisme chez les jeunes

La musique pop joue un rôle important dans la vie de nombreux jeunes. Ils s'identifient souvent à des vedettes. En diffusant le message "sois cool, ne fume pas", ces artistes, eux-mêmes non-fumeurs, en renforcent la crédibilité et soulignent que le fait de ne pas fumer est "cool" et "branché". Comme la diffusion des premiers spots de la campagne auxquels ont participé des vedettes du football européen, celle de messages forts contre le tabagisme véhiculés par ces artistes, qui sont des idoles et des modèles pour les jeunes, aidera ceux-ci à prendre la décision de ne pas fumer.

Les spots de la campagne varient d'un État membre à l'autre pour tenir compte des degrés de popularité respectifs des artistes dans les différents pays.

Les vedettes de la musique qui expriment clairement leur refus du tabagisme dans les spots de la campagne sont notamment: Moby ("In this world"), Sophie Ellis Bextor ("Murder on the dancefloor"), Tiziano Ferro ("Imbranato"), Natural ("Put your arms around me"), A-Teens ("Floor filler"), David Charvet ("Jusqu'au bout"), Billy Crawford ("You didn't expect that"), Leningrad Cowboys ("There must be an angel"), Loona ("Rhythm of the night"), Wonderwall ("Just more"), Liberty X ("Just a little"), Keti Garbi ("Ti theloun ta mati sou"), B3 ("I.O.I.O"), Chayenne ("Boom boom") et B4-4. Ces derniers enregistreront également la chanson officielle de la campagne, "Feel free to say no", qui sortira en janvier.

Le coup d'envoi de la campagne antitabac de l'Union européenne destinée à lutter contre le tabagisme chez les enfants et les adolescents a reçu le soutien de l'UEFA et les premiers spots de la campagne diffusés à l'occasion de la Coupe du monde ont été réalisés avec la participation de vedettes du football européen qui ne fument pas. Leur engagement, leur désir de performance et leurs capacités sont autant de caractéristiques positives auxquelles les jeunes s'identifient (cf. IP/02/782).

Les partenaires de la coopération

De nombreuses autorités sanitaires nationales et ONG ont été contactées en vue d'une coopération dans le cadre de la campagne antitabac. Celle-ci a été présentée aux ONG et aux autorités sanitaires nationales, dont la plupart se sont félicitées de cette initiative. Au cours de ces derniers mois, des ONG telles que le réseau européen Jeunes et tabac (ENYPAT) ont volontiers prêté leur concours à la campagne. Des partenaires médiatiques importants, tels que l'Union européenne de radio-télévision, plusieurs chaînes de télévision nationales, MTV et Eurosport, ont accordé plus de 50 % de remise sur la diffusion des spots télévisés de la campagne, permettant ainsi de doubler le volume médiatique prévu. Une valeur médiatique réelle de 3 millions d'euros a ainsi pu être consacrée aux nouveaux spots pour un budget de moins de 1,5 million d'euros. En outre, une remise d'au moins 20 % a été accordée pour la diffusion du spot destiné aux cinémas, dont la valeur atteint plus d'1 million d'euros.

La lutte contre le tabagisme dans un cadre plus large

La campagne antitabac de l'Union européenne fait partie d'une stratégie bien plus large de lutte contre le tabagisme. La directive 2001/37/CE concerne la fabrication, la présentation et la vente des produits du tabac (cf. IP/02/1383).

Une proposition de la Commission sur la publicité en faveur du tabac et le parrainage dans ce domaine est en cours d'examen au Parlement européen et au Conseil (cf. IP/01/767). Un rapport de la Banque mondiale relatif aux effets du tabac conclut que la législation destinée à mettre fin à la publicité en faveur du tabac en réduirait la consommation - à condition qu'elle soit complète et couvre tous les médias et toutes les utilisations de logos et de noms de marques. La Commission joue un rôle actif dans les négociations qui se déroulent au sein de l'OMS concernant une Convention-cadre juridiquement contraignante sur la lutte antitabac et qui portent notamment sur une interdiction totale de la publicité.

La Commission a adopté aussi une proposition de recommandation du Conseil relative à la "prévention du tabagisme et à des initiatives visant à renforcer la lutte antitabac". Elle s'articule particulièrement autour d'une série de mesures qui vont compléter la législation communautaire en vigueur (cf. IP/02/873). Cette recommandation appelle notamment les États membres à adopter des mesures visant à restreindre l'accès des enfants et des adolescents aux produits du tabac, à limiter la promotion sans discernement des produits du tabac, à contrôler les activités promotionnelles de l'industrie du tabac et à améliorer la protection des non-fumeurs contre le tabagisme passif. Cette recommandation est en cours d'examen au Conseil.
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Annexe 1

List of television channels broadcasting 

the campaign adverts

	Country
	Channel

	Pan Europe
	Eurosport

MTV Europe

	Austria


	ORF

	North Belgium


	JIM TV

	South Belgium


	RTL TVI

	Denmark
	TV 2

TV 2 Zulu

	Finland
	MTV 3

Nelonen

	France
	M6

Fun TV

Paris Premiere

	Germany
	Pro 7

Sat 1

Viva

	Greece
	ET, MEGA

STAR, ALPHA

	Ireland
	Network 2

	Italy
	RAI Due

Italia 1

	Luxembourg
	Tele Letzeburg

	Netherlands
	RTL 4/RTL 5

Yorin

TMF/MTV NL

The Box

	Portugal
	SIC

	Sweden
	TV 3

ZTV

	Spain
	Antena 3

	UK
	Channel 4

E4


Annexe 2

List of artists which appear in the different adverts 

(subdivided by Member States)

Cinema advert - international version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), B3 (USA), Chayanne (Puerto Rico), Natural (USA), A-Teens (S), David Charvet (F), Wonderwall (D), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN)

TV advert – MTV version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Austrian version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Belgian version: Tiziano Ferro (I), Sita (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Danish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Dutch version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV spot – Finnish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Phillipienes), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – French version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), David Charvet (F), Billy Crawford (Philippines), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Natural (USA), Keti Garbi (GR)

TV advert – German version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Greek version: Tiziano Fero (I), Keti Garbi (GR), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Luxembourg’s version: Tiziano Ferro (I), Sita (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Irish version: Tiziano Ferro (I), Liberty X (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Italian version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Portuguese version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Spanish version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Chayanne (ES), Natural (USA), A-Teens (SW), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CA), Keti Garbi (GR)

TV advert – Swedish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – UK version: Tiziano Ferro (I), Liberty X (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)
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