Bruxelles, den 8. november 2002

EU-antirygekampagne for fuld musik: Nu synger popstjerner med på omkvædet "Bare sig nej til tobak"

De unge kender deres navne og kan deres sange udenad: Moby, Sophie Ellis Bextor, Tiziano Ferro, A-Teens, Liberty X, Loona, Billy Crawford, Natural og mange flere - en lang række popstjerner siger nej til tobak og har sluttet sig til EU-kampagnen, som skal forebygge rygning blandt unge. De optræder i reklamer, som vil blive vist af 38 tv-stationer i alle medlemsstaterne og af MTV i hele Europa. Reklamerne vil også blive vist i mere end 5 000 biografer i EU. "Bare sig nej til tobak" er det slogan, som anvendes i forbindelse med EU-kampagnen, der skal medvirke til at bekæmpe rygning blandt børn og unge. Kampagnen blev lanceret den 31. maj med startskuddet til et rygefrit VM med aktiv støtte fra UEFA og snesevis af europæiske VM-spillere. Den er et led i Kommissionens bredere strategi for bekæmpelse af rygning og er målrettet mod 36,2 millioner unge i alderen 12-18 år i hele EU. Kampagnens samlede budget er på 18 millioner EUR over tre år (6 millioner EUR pr. år).

Ifølge kommissær David Byrne, som er ansvarlig for sundhed og forbrugerbeskyttelse, er popmusikken en vigtig del af mange unges liv. Vi bør ikke finde os i, at tobaksindustrien bruger popmusik i sine markedsføringsstrategier, som sigter mod at rekruttere unge rygere i stedet for midaldrende og ældre forbrugere, som de har mistet på grund af rygningsrelaterede sygdomme. Som bekendt begynder otte ud af ti rygere at ryge, når de er mellem 12 og 18 år. Når de først er blevet afhængige af nikotin, har de ikke længere noget reelt valg. Derfor ønsker vi, at unge bare skal sige nej til tobak, så længe de stadig kan. Kommissæren glæder sig over at se, at så mange af de unges idoler slutter sig til EU-antirygekampagnen. Disse ikke-ryger popstjerners troværdighed understøtter budskabet - "Be cool - don't smoke" - blandt deres fans, sådan at de unge siger nej til tobaksindustriens påvirkninger.

Tobaksrygning blandt unge

I EU ryger ca. 1 ud 3 unge regelmæssigt: I henhold til den seneste EU-opinionsundersøgelse ryger 36,8% af alle unge i alderen 15-24 år cigaretter regelmæssigt - 38,8% af alle unge mænd og 34,9% af alle unge kvinder (Eurobarometer 57.2 "Attitudes and opinions of young people in the EU on drugs", oktober 2002). Samtidig er det som bekendt i alderen 12-18 år, at det afgøres, hvorvidt rygning bliver en vane eller ej. Ifølge resultater fra Verdenssundhedsorganisationen (WHO) stiger andelen af unge rygere i alle EU-medlemsstater ("Health and Health behaviour among young people in Europe", HBSC-undersøgelse 1997-98, WHO's regionale kontor for Europa). Hver anden teenager, som ryger, vil i sidste ende dø af rygningens negative virkninger. Hvert år dør 500 000 mennesker i EU før tiden på grund af rygningsrelaterede sygdomme. 

Kampagnen

EU's antirygekampagne har til formål at gøre teenagere mere bevidst om tobakkens skadelige virkninger. Kommissionen iværksatte et offentligt udbud, og i december 2001 indgik den en 1-årig kontrakt med et reklamebureau. Kontrakten kan fornys to gange afhængigt af kvaliteten af kontrahentens ydelser. 

Kampagnen bygger på en integreret kommunikationsstrategi med brug af traditionel reklame, reklamer i tv, biografer og radio, annoncer og reklametavler og traditionelle pr-aktiviteter og arrangementer. Et andet aspekt ved kampagnen er et omfattende netsted på elleve sprog: www.feel-free.info, som også har links til hjælpetjenester, ngo'er, nationale myndigheder og EU-netsteder. 

"Feel free to say no" er en antirygekampagne, som spiller på image. Budskabet er - rygere er ikke frie, de er bundet af nikotinens lænker - cigaretter løser ikke problemer, de skaber dem. Kampagnens hovedbudskaber udmøntes ikke i et forbud eller en advarsel. De appellerer tværtimod til følelserne og formidles på en kreativ måde. Unge sætter deres sundhed og liv på spil, hvis de begynder at ryge. Budskaberne skal formidles til de unge med en positiv rygefri holdning til livet. 

Først gik fodboldspillere ind i kampen for at undgå rygning blandt unge, nu er det popstjerner

Popmusik spiller en stor rolle i mange unges liv. De unge identificerer sig ofte med bestemte popstjerner. Kunstnerne - som er ikke-rygere - har stor troværdighed - og støtter på den måde budskabet "Be cool - don't smoke" og understreger, at det er "cool" og "in" ikke at ryge. Som i forbindelse med de europæiske fodboldstjerner i kampagnens første reklamer støtter klare udtalelser mod rygning fra disse idoler og forbilleder de unge i deres beslutning om ikke at ryge. 

Kampagnens reklamer varierer fra medlemsstat til medlemsstat for at tage hensyn de individuelle stjernes popularitet i de forskellige lande.

De popstjerner, som tager afstand fra rygning i kampagnereklamerne er bl.a.: Moby ("In this world"), Sophie Ellis Bextor ("Murder on the dancefloor"), Tiziano Ferro ("Imbranato"), Natural ("Put your arms around me"), A-Teens ("Floor filler"), David Charvet ("Jusqu'au bout"), Billy Crawford ("You didn't expect that"), Leningrad Cowboys ("There must be an angel"), Loona ("Rhythm of the night"), Wonderwall ("Just more"), Liberty X ("Just a little"), Keti Garbi ("Ti theloun ta mati sou"), B3 ("I.O.I.O"), Chayenne ("Boom boom") og B4-4. B4-4 indspiller også den officielle kampagnesang "Feel free to say no", som frigives i januar.

Startskuddet til EU-antirygekampagnen til bekæmpelse af rygning blandt børn og unge fik støtte fra UEFA, og ikke-ryger fodboldsstjerner fra Europa optrådte i de første kampagnereklamer, som blev vist under VM. Spillernes engagement, præstationsvillighed og færdigheder er positive træk, som unge mennesker ynder at identificere sig med (jf. IP/02/782). 

Samarbejdspartnere

Kommissionen har rettet henvendelse til forskellige nationale sundhedsmyndigheder og ngo'er med henblik på samarbejde omkring antirygekampagnen. Kampagnen blev præsenteret for ngo'er og nationale sundhedsorganer, og de fleste kunne tilslutte sig initiativet. Ngo'er, f.eks. European Network on Young People and Tobacco (ENYPAT), har velvilligt støttet kampagnen i de seneste måneder.  Vigtige mediepartnere, f.eks. Den Europæiske Radiounion, flere nationale tv-stationer, MTV og Eurosport gav over 50% rabat på tv-reklamer og gjorde det på den måde muligt at fordoble kampagnens mediebudget. Den nye reklames reelle medieværdi på over 3 millioner EUR kostede under 1,5 millioner EUR. Hertil kommer en rabat på mindst 20% i forbindelse med biografudgaven, svarende til over 1 million EUR.

Bekæmpelse af rygning i en bredere kontekst

EU's antirygekampagne er et led i en meget bredere strategi for bekæmpelse af rygning. Direktiv 2001/37/EF vedrører fremstilling, præsentation og salg af tobaksvarer (jf. IP/02/1383).

Et forslag fra Kommissionen vedrørende reklame for tobaksvarer og sponsorering til fordel for disse er i øjeblikket til behandling i Europa-Parlamentet og Rådet (jf. IP/01/767). Verdensbanken konkluderer i en rapport om følgerne af tobak, at lovgivning om forbud mod tobaksreklame vil begrænse forbruget - forudsat at lovgivningen omfatter alle medier og anvendelser af varemærker og logoer. Kommissionen spiller en aktiv rolle i forbindelse med WHO-forhandlingerne om en retligt bindende international rammeaftale om bekæmpelse af tobaksrygning, som omfatter forhandlinger om et totalt reklameforbud.

Kommissionen har også fremsat et forslag til Rådets henstilling om "Forebyggelse af rygning og om initiativer til forbedring af bekæmpelse af tobaksrygning", som specifikt vedrører en række foranstaltninger til supplering af den gældende EU-lovgivning (jf. IP/02/873). I henstillingen opfordres medlemsstaterne til at vedtage foranstaltninger, som bl.a. tager sigte på at begrænse børn og unges adgang til tobaksprodukter ved at begrænse vilkårlig reklame for tobaksprodukter, føre tilsyn med tobaksindustriens salgsfremmende aktiviteter og forbedre beskyttelsen af ikke-rygere mod virkningerne af passiv rygning. Henstillingen er i øjeblikket til behandling i Rådet. 
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Bilag 1 :

Oversigt over de tv-stationer, som viser kampagnereklamerne

Bilag 2 :

Oversigt over de kunstnere, som optræder i de forskellige reklamer (opdelt efter medlemsstater)

Bilag 1

List of television channels broadcasting

the campaign adverts

	Country
	Channel

	Pan Europe
	Eurosport

MTV Europe

	Austria


	ORF

	North Belgium


	JIM TV

	South Belgium


	RTL TVI

	Denmark
	TV 2

TV 2 Zulu

	Finland
	MTV 3

Nelonen

	France
	M6

Fun TV

Paris Premiere

	Germany
	Pro 7

Sat 1

Viva

	Greece
	ET, MEGA

STAR, ALPHA

	Ireland
	Network 2

	Italy
	RAI Due

Italia 1

	Luxembourg
	Tele Letzeburg

	Netherlands
	RTL 4/RTL 5

Yorin

TMF/MTV NL

The Box

	Portugal
	SIC

	Sweden
	TV 3

ZTV

	Spain
	Antena 3

	UK
	Channel 4

E4


Bilag 2

List of artists which appear in the different adverts 

(subdivided by Member States)

Cinema advert - international version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), B3 (USA), Chayanne (Puerto Rico), Natural (USA), A-Teens (S), David Charvet (F), Wonderwall (D), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN)

TV advert – MTV version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Austrian version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Belgian version: Tiziano Ferro (I), Sita (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Danish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Dutch version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV spot – Finnish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Phillipienes), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – French version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), David Charvet (F), Billy Crawford (Philippines), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Natural (USA), Keti Garbi (GR)

TV advert – German version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Greek version: Tiziano Fero (I), Keti Garbi (GR), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Luxembourg’s version: Tiziano Ferro (I), Sita (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Irish version: Tiziano Ferro (I), Liberty X (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Italian version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Portuguese version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Spanish version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Chayanne (ES), Natural (USA), A-Teens (SW), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CA), Keti Garbi (GR)

TV advert – Swedish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – UK version: Tiziano Ferro (I), Liberty X (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)
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