Bryssel den 8 november 2002

Popstjärnor deltar i EU-kampanjen mot rökning "Feel free to say no to tobacco"

Ungdomarna kan deras namn och sånger utantill: Moby, Sophie Ellis Bextor, Tiziano Ferro, A-Teens, Liberty X, Loona, Billy Crawford, Natural och många andra - en lång lista av popstjärnor säger nej till tobak och har gått med i EU-kampanjen som syftar till att förhindra rökning bland ungdomar. De kommer att synas i reklaminslag som kommer att sändas i 38 TV-kanaler i alla medlemsstaterna och av MTV i hela Europa. Reklamen kommer också att visas på fler än 5 000 biografer inom EU. "Feel free to say no" är den slogan som EU-kampanjen mot rökning använder sig av för att motverka rökning bland barn och ungdomar. Kampanjen startade den 31 maj med avsparken för den tobaksfria VM-fotbollen och hade ett aktivt stöd från UEFA och dussintals av de europeiska VM-fotbollsspelarna. Kampanjen ingår i kommissionens allmänna strategi för att stävja tobaksbruket och har som mål att nå 36,2 miljoner ungdomar mellan 12 och 18 år i hela EU. Kampanjens budget är på sammanlagt 18 miljoner euro under tre år (dvs. 6 miljoner euro per år).

EU:s kommissionär för hälsa och konsumentskydd David Byrne säger: "Popmusik är en viktig del av livet för många ungdomar. Vi får inte acceptera att popmusiken används som tummelplats för tobaksbranschens reklamkampanjer med syfte att värva unga rökare i stället för de medelålders och äldre rökare som de förlorar genom rökrelaterade sjukdomar. Det är ett välkänt faktum att åtta av tio som röker började när de var mellan 12 och 18 år gamla. När de väl är fast i nikotinberoendet, har dessa människor inte längre något verkligt val. Därför vill vi att unga människor ska känna sig fria att kunna säga nej till tobak medan de fortfarande har en möjlighet att välja. Jag är glad att så många av ungdomarnas popstjärnor ställer upp tillsammans med EU i kampen mot rökning. Trovärdigheten hos dessa icke-rökande popmusiker understödjer budskapet "Be cool - don't smoke" så att deras publik, ungdomarna, säger nej till tobaksbranschens inflytande."

Rökning bland ungdomar

Ungefär en av tre ungdomar i EU är vanerökare. 36,8 % av ungdomarna mellan 15 och 24 år sa i den senaste opinionsundersökningen i EU att de röker cigaretter regelbundet. Av dessa var 38,8 % unga män och 34,9 % unga kvinnor. (Källa: Eurobarometer 57.2, Attitudes and opinions of young people in the EU on drugs, oktober 2002). På samma gång är det ett välkänt faktum att tiden mellan 12 och 18 år är avgörande för om man börjar röka eller inte. Enligt uppgifter från Världshälsoorganisationen (WHO) ökar antalet unga rökare i alla medlemsstater i EU (Health and Health behaviour among young people in Europe, HBSC-studie 1997-98, WHO:s regionala kontor för Europa). Varannan ung rökare kommer så småningom att dö av de negativa följderna av rökning. Varje år dör 500 000 personer i Europeiska unionen en för tidig död på grund av tobaksrelaterade sjukdomar. 

Kampanjen

Målet för EU:s kampanj mot rökning är att göra tonåringarna mer medvetna om de negativa följderna av tobaksbruk. Kommissionen anordnade en öppen anbuds​infordran och slöt ett ettårigt avtal med en reklambyrå i december 2001. Avtalet kan förnyas två gånger, beroende på om uppdragstagaren utför sitt arbete på ett tillfredsställande sätt. 

Kampanjen är uppbyggd kring en integrerad strategi med traditionell reklam, reklaminslag på TV, radio och bio, annonser och affischer samt sedvanlig PR-verksamhet och evenemang av olika slag. Dessutom har man skapat webbplatsen www.feel-free.info med riklig information på på elva språk och länkar till bland annat sluta röka-linjer, icke-statliga organisationer, myndigheter och EU-webbplatser. 

"Feel free to say no" är en image-kampanj för rökfrihet. Kampanjens budskap är följande: En person som röker är inte fri, utan fången av sitt nikotinberoende. Cigaretter löser inga problem, utan skapar problem. Dessa centrala budskap förmedlas inte i form av ett förbud eller en varning. Man har i stället valt kreativ kommunikation som vädjar till känslorna. Ungdomar som börjar röka sätter sin hälsa och sitt liv på spel. Detta budskap om en positiv, rökfri syn på livet skall förmedlas till ungdomarna. 

Först fotbollsspelare, nu popstjärnor i kampanjen mot rökning bland ungdomar

Popmusik spelar en viktig roll i ungdomars liv. De identifierar sig ofta med enskilda popstjärnor. Den höga trovärdigheten hos artisterna, som själva inte röker, underbygger budskapet "Be cool - don't smoke" och understryker att det är "cool" och "in" att inte röka. Precis som med de europeiska fotbollsstjärnorna som deltog i den första fasen av kampanjen kommer de starka argumenten mot rökning som framförs av dessa idoler och identifikationsobjekt att stödja ungdomar i deras beslut att inte röka.

Kampanjens reklaminslag varierar i de olika medlemsstaterna för att ta hänsyn till populariteten hos enskilda popstjärnor i respektive land.

De popstjärnor som i reklaminslagen säger nej till rökning är bland andra: Moby ("In this world"), Sophie Ellis Bextor ("Murder on the dancefloor"), Tiziano Ferro ("Imbranato"), Natural ("Put your arms around me"), A-Teens ("Floor filler"), David Charvet ("Jusqu'au bout"), Billy Crawford ("You didn't expect that"), Leningrad Cowboys ("There must be an angel"), Loona ("Rhythm of the night"), Wonderwall ("Just more"), Liberty X ("Just a little"), Keti Garbi ("Ti theloun ta mati sou"), B3 ("I.O.I.O"), Chayenne ("Boom boom") och B4-4. B4-4 har också spelat in den officiella kampanjsången "Feel free to say no" som kommer att släppas i januari.

Starten på EU:s kampanj mot rökning bland barn och ungdomar stöddes av UEFA och i de första reklaminslagen som sändes under VM i fotboll deltog europeiska fotbollsstjärnor. Deras engagemang, vilja att prestera och skicklighet är positiva drag som ungdomar identifierar sig med (se IP/02/782). 

Samarbetspartner

Kontakter har knytits med nationella hälsomyndigheter samt olika icke-statliga organisationer för samarbete kring kampanjen. Kampanjen har presenterats för icke-statliga organisationer och nationella hälsoorgan. Majoriteten av dessa var positiva till initiativet. Icke-statliga organisationer som till exempel ENYPAT, ett europeiskt nätverk som samarbetar för att minska rökning bland ungdomar, har beredvilligt gett sitt stöd till kampanjen under de senaste månaderna. Viktiga mediaföretag, som till exempel Eurovisionen (European Broadcasting Union), flera inhemska TV-stationer, MTV och Eurosport har givit mer än 50 % rabatt på sändningen av kampanjens reklaminslag. På detta sätt har sändningstiden för reklaminslagen kunnat fördubblas. Ett verkligt medievärde av mer än 3 miljoner euro kunde erhållas för det nya reklaminslaget med en utnyttjad budget på mindre än 1,5 miljoner euro. Dessutom har en rabatt på minst 20 % beviljats för att visa bioversionen av reklaminslaget. Detta uppgår till ett värde av mer än 1 miljon euro.

Allmän strategi för att motverka tobak och rökning

EU:s kampanj mot rökning är bara en del av en mycket större strategi för att motverka tobak och rökning. Direktiv 2001/37/EG handlar om tillverkning, presentation och försäljning av tobaksvaror (se IP/02/1383).

Ett förslag från kommissionen om tobaksreklam och tobakssponsring behandlas för närvarande i Europaparlamentet och rådet (se IP/01/767). I en rapport från Världsbanken om effekterna av tobaksbruk konstateras det att lagstiftning som förbjuder tobaksreklam skulle minska konsumtionen, under förutsättning att förbudet är övergripande och omfattar alla medier och användningen av varumärkesnamn och logotyper. Kommissionen deltar aktivt i Världshälsoorganisationens (WHO) förhandlingar om ett rättsligt bindande internationellt ramavtal om bekämpning av rökning och annat tobaksbruk. I detta sammanhang diskuteras också ett totalt reklamförbud.

I ett annat förslag från kommissionen om en rekommendation från rådet om förebyggande av rökning och om initiativ för en effektivare bekämpning av rökning och annat tobaksbruk tas särskilt upp en rad åtgärder som kommer att komplettera den gällande EU-lagstiftningen (se IP/02/873). I rekommendationen uppmanas medlemsstaterna att vidta åtgärder som bland annat syftar till att göra tobaksvaror mindre tillgängliga för barn och ungdomar, att minska urskillningslös reklam för tobaksvaror, att övervaka tobaksbranschens säljfrämjande verksamhet samt att förbättra skyddet för icke-rökare mot de skadliga effekterna av passiv rökning. Rekommendationen diskuteras för närvarande i rådet. 
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Bilaga 1:

Förteckning över TV-kanaler som sänder kampanjinslagen

Bilaga 2:

Förteckning över artister som förekommer i olika inslag (uppdelat på medlemsstater)

Bilaga 1

List of television channels broadcasting 

the campaign adverts

	Country
	Channel

	Pan Europe
	Eurosport

MTV Europe

	Austria


	ORF

	North Belgium


	JIM TV

	South Belgium


	RTL TVI

	Denmark
	TV 2

TV 2 Zulu

	Finland
	MTV 3

Nelonen

	France
	M6

Fun TV

Paris Premiere

	Germany
	Pro 7

Sat 1

Viva

	Greece
	ET, MEGA

STAR, ALPHA

	Ireland
	Network 2

	Italy
	RAI Due

Italia 1

	Luxembourg
	Tele Letzeburg

	Netherlands
	RTL 4/RTL 5

Yorin

TMF/MTV NL

The Box

	Portugal
	SIC

	Sweden
	TV 3

ZTV

	Spain
	Antena 3

	UK
	Channel 4

E4


Bilaga 2

List of artists which appear in the different adverts 

(subdivided by Member States)

Cinema advert - international version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), B3 (USA), Chayanne (Puerto Rico), Natural (USA), A-Teens (S), David Charvet (F), Wonderwall (D), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN)

TV advert – MTV version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Austrian version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Belgian version: Tiziano Ferro (I), Sita (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Danish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Dutch version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV spot – Finnish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Phillipienes), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – French version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), David Charvet (F), Billy Crawford (Philippines), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Natural (USA), Keti Garbi (GR)

TV advert – German version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Greek version: Tiziano Fero (I), Keti Garbi (GR), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Luxembourg’s version: Tiziano Ferro (I), Sita (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Irish version: Tiziano Ferro (I), Liberty X (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Italian version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Portuguese version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Spanish version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Chayanne (ES), Natural (USA), A-Teens (SW), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CA), Keti Garbi (GR)

TV advert – Swedish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – UK version: Tiziano Ferro (I), Liberty X (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

6

