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Bryssel 8. marraskuuta 2002

EU:n tupakoinnin vastainen kampanja laajenee popmusiikin alalle: tähdet liittyvät mukaan Feel free to say no to tobacco -kampanjaan

Nuoret osaavat heidän nimensä ja laulunsa ulkoa: Moby, Sophie Ellis Bextor, Tiziano Ferro, A-Teens, Liberty X, Loona, Billy Crawford, Natural ja monet muut ( useat poptähdet kieltäytyvät tupakoinnista ja ovat liittyneet EU:n laajuiseen kampanjaan, jolla pyritään ehkäisemään nuorten tupakointia. Poptähdet esiintyvät mainoksissa, joita näytetään 38 televisiokanavalla kaikissa jäsenvaltioissa ja MTV:ssä kaikkialla Euroopassa. Mainoksia näytetään lisäksi yli 5 000 elokuvateatterissa EU:n alueella. Feel free to say no on motto EU:n laajuiselle kampanjalle, joka auttaa taistelussa lasten ja nuorten tupakointia vastaan. Kampanja käynnistyi 31. toukokuuta savuttomien jalkapallon MM-kisojen käynnistyessä ja UEFA:n ja lukuisten eurooppalaisten huippujalkapalloilijoiden aktiivisella tuella. Kampanja on osa komission laajempaa tupakoinnin vastaista strategiaa ja kohdistuu EU:n laajuisesti 36,2 miljoonaan 12(18-vuotiaaseen nuoreen. Kampanjan kokonaisbudjetti on 18 miljoonaa euroa, jotka jakautuvat kolmelle vuodelle (kunakin vuonna on käytettävissä 6 miljoonaa euroa).

Terveys- ja kuluttaja-asioista vastaavan komission jäsenen David Byrnen mukaan popmusiikki on tärkeä osa monien nuorten elämää. Tupakkateollisuuden ei pidä sallia käyttää popmusiikkia sellaisten markkinointistrategioidensa pelikenttänä, joiden avulla ne pyrkivät hankkimaan nuoria tupakoitsijoita niiden keski-ikäisten ja iäkkäämpien tupakoitsijoiden tilalle, jotka ne ovat menettäneet tupakointiin liittyvien sairauksien seurauksena. On yleisessä tiedossa, että kymmenestä tupakoitsijasta kahdeksan aloittaa tupakoinnin 12–18-vuotiaana. Niillä, jotka tulevat riippuvaisiksi nikotiinista, ei ole enää todellista valinnanvaraa. Tämän vuoksi nuorten on voitava vapaasti kieltäytyä tupakoinnista niin kauan, kuin heillä on siihen mahdollisuus. On hyvä, että niin monet nuorten idoleista ovat ryhtyneet EU:n kanssa yhteistyöhön tupakoinnin torjumiseksi. Uskottavuutensa ansiosta nämä tupakoimattomat poptähdet antavat painoarvoa tupakoimattomuutta edistävälle sanomalle ”Be cool – don't smoke” ja auttavat nuoria vastustamaan tupakkateollisuuden vaikutusvaltaa.

Nuorten tupakointi

Suunnilleen joka kolmas nuori EU:ssa tupakoi säännöllisesti: 36,8 prosenttia 15(24‑vuotiaista nuorista (38,8 prosenttia nuorista miehistä ja 34,9 prosenttia nuorista naisista) sanoi tuoreimmassa EU:n laajuisessa mielipidemittauksessa tupakoivansa säännöllisesti (Eurobarometri 57.2 “EU:n nuorten huumausaineita koskevat asenteet ja mielipiteet”, lokakuu 2002). Samalla on yleisessä tiedossa, että ikävuodet 12:sta 18:een ovat keskeisiä tupakointipäätöksen tekemisen kannalta. Maailman terveysjärjestön (WHO) tutkimustulosten mukaan nuorten tupakoitsijoiden määrä kasvaa EU:n kaikissa jäsenvaltioissa ( Health and Health behaviour among young people in Europe", HBSC survey 1997(98, WHO:n Euroopan aluetoimisto). 

Joka toinen nuori tupakoitsija kuolee tupakoinnin kielteisten vaikutusten seurauksena. Euroopan unionissa kuolee joka vuosi ennenaikaisesti 500 000 ihmistä tupakointiin liittyviin sairauksiin.

Kampanja

EU:n tupakoinnin vastaisen kampanjan tavoitteena on tiedottaa nuorille tupakoinnin kielteisistä vaikutuksista. Komissio teki asiaa koskevan avoimen tarjouspyynnön voittaneen viestintätoimiston kanssa vuoden pituisen sopimuksen joulukuussa 2001. Sopimusta voidaan jatkaa kaksi kertaa, jos viestintätoimiston toiminta osoittautuu tehokkaaksi. 

Kampanja perustuu integroituun viestintästrategiaan, johon sisältyy tavanomainen mainonta, televisio-, elokuva- ja radiomainonta, ilmoitustoiminta, tienvarsimainonta, tavanomainen suhdetoiminta sekä erilaisten tapahtumien järjestäminen. Kampanjaa varten on laadittu lisäksi yhdellätoista kielellä saatavilla oleva kattava verkkosivu, jonka osoite on www.feel-free.info ja joka sisältää linkkejä asiaa koskeviin palveleviin puhelimiin sekä kansalaisjärjestöjen, jäsenvaltioiden viranomaisten ja EU:n verkkosivuille. 

Feel free to say no -kampanja mainostaa itseään tupakoinnin vastaisena imagokampanjana. Sen sanoman mukaan jokainen tupakoitsija on nikotiiniriippuvuutensa vanki ( savukkeet eivät ratkaise ongelmia, vaan aiheuttavat niitä. Kampanjan avainsanomia ei esitetä kiellon tai varoituksen muodossa, vaan niillä vedotaan tunteisiin ja pyritään luovaan ilmaisuun.  Nuoret, jotka aloittavat tupakoinnin, vaarantavat terveytensä ja elämänsä. Nuorten toivotaan omaksuvan tämä sanoma myönteisen ja savuttoman elämänasenteen myötä. 

Ensin jalkapalloilijat ja nyt poptähdet yhtyvät nuorten tupakoimisen torjuntaan

Popmusiikilla on tärkeä sija useiden nuorten elämässä. Monet nuoret samastuvat poptähtiin. Näiden ( tupakoimattomien ( esiintyjien uskottavuus on sitä luokkaa, että heidän avullaan voidaan viestittää tupakoimattomuuden olevan ”hienoa” ja ”in” ja tuoda esiin sanoma ”Be cool ( don't smoke”. Kampanjan ensimmäisissä mainoksissa esiintyneiden eurooppalaisten jalkapallotähtien tavoin näiden popidolien ja roolimallien voimakkaat tupakoinnin vastaiset kannanotot auttavat nuoria olemaan aloittamatta tupakoimista.

Kampanjan mainokset vaihtelevat jäsenvaltiosta toiseen, jotta otettaisiin huomioon se, että eri tähdet ovat suosittuja eri maissa.

Tupakoinnin vastaisia kannanottoja esittävät kampanjan mainoksissa mm. seuraavat: Moby ("In this world"), Sophie Ellis Bextor ("Murder on the dancefloor"), Tiziano Ferro ("Imbranato"), Natural ("Put your arms around me"), A-Teens ("Floor filler"), David Charvet ("Jusqu'au bout"), Billy Crawford ("You didn't expect that"), Leningrad Cowboys ("There must be an angel"), Loona ("Rhythm of the night"), Wonderwall ("Just more"), Liberty X ("Just a little"), Keti Garbi ("Ti theloun ta mati sou"), B3 ("I.O.I.O"), Chayenne ("Boom boom") ja B4-4. B4-4 levyttää lisäksi kampanjan virallisen laulun ”Feel free to say no”, joka julkaistaan tammikuussa.

UEFA tuki lasten ja nuorten tupakoinnin torjunnassa auttavan EU:n tupakoinnin vastaisen kampanjan käynnistämistä, ja MM-kisojen aikana esitetyissä kampanjan ensimmäisissä mainoksissa oli mukana tupakoimattomia eurooppalaisia jalkapallotähtiä. Pelaajien päättäväisyys, halu onnistua ja taidot ovat myönteisiä ominaisuuksia, joihin nuoret samastuvat (ks. IP/02/782).

Yhteistyökumppanit

Tupakoinnin vastaisen kampanjan yhteydessä on laadittu useita yhteistyöhankkeita jäsenvaltioiden terveysviranomaisten ja kansalaisjärjestöjen kanssa. Kampanja esiteltiin kansalaisjärjestöille ja kansallisille terveysviranomaisille, ja useimmat niistä suhtautuivat siihen myönteisesti. Kansalaisjärjestöt, kuten eurooppalainen nuoriso ja tupakka -verkko (European Network on Young People and Tobacco, ENYPAT), ovat aktiivisesti tukeneet  kampanjaa viime kuukausina. Tärkeät tiedotusalan yhteistyökumppanit, kuten Euroopan yleisradioliitto, useat kansalliset televisioasemat, MTV ja Eurosport, antoivat yli 50 prosentin alennuksen kampanjan televisiomainosten esittämisestä. Kampanjalle varatuilla määrärahoilla saatiin näin ollen odotuksiin nähden kaksinkertaisesti esitysaikaa. Uudelle mainokselle saatiin näin alle 1,5 miljoonalla eurolla esitysaikaa yli kolmen miljoonan euron edestä. Lisäksi mainoksen elokuvateatteriversion esittämiseen myönnettiin vähintään 20 prosentin alennus, jolloin esitysaikaa saatiin yli miljoonan euron edestä.

Tupakoinnin torjunta laajemmin tarkasteltuna

EU:n tupakoinnin vastainen kampanja on osa paljon laajempaa tupakoinnin torjuntaa koskevaa strategiaa. Tupakkatuotteiden valmistamisesta, esittämistavasta ja myynnistä säädetään direktiivissä 2001/37/EY (ks. IP/02/1383).

Euroopan parlamentti ja neuvosto käsittelevät parhaillaan komission ehdotusta, joka koskee tupakkamainontaa ja tupakan sponsorointia (ks. IP/01/767). Tupakan vaikutuksia koskevassa Maailmanpankin raportissa todetaan, että tupakkamainonnan kieltävällä lainsäädännöllä voitaisiin vähentää kulutusta, jos kielto kattaisi kaikki tiedotusvälineet sekä tuotemerkkien ja logojen kaiken käytön. Komissio osallistuu aktiivisesti WHO:ssa käytäviin neuvotteluihin tupakoinnin torjuntaa koskevasta oikeudellisesti sitovasta kansainvälisestä puiteyleissopimuksesta. Tässä yhteydessä neuvotellaan myös kaiken tupakkamainonnan kieltämisestä.

Komission ehdotuksessa neuvoston suositukseksi tupakoinnin ehkäisemisestä ja aloitteista tupakoinnin torjunnan tehostamiseksi käsitellään erityisesti erilaisia toimenpiteitä, jotka täydentävät voimassa olevaa EU:n lainsäädäntöä (ks. IP/02/873). Suosituksessa kehotetaan jäsenvaltioita hyväksymään toimenpiteitä, joilla mm. pyritään vähentämään lasten ja nuorten mahdollisuuksia hankkia tupakkatuotteita, vähentämään tupakkatuotteiden kohdentamatonta mainontaa, seuraamaan tupakkateollisuuden mainostoimintaa ja parantamaan tupakoimattomien suojelua passiiviselta tupakoinnilta. Suositus on parhaillaan neuvoston käsiteltävänä.
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Liite 1

List of television channels broadcasting

the campaign adverts

	Country
	Channel

	Pan Europe
	Eurosport

MTV Europe

	Austria


	ORF

	North Belgium


	JIM TV

	South Belgium


	RTL TVI

	Denmark
	TV 2

TV 2 Zulu

	Finland
	MTV 3

Nelonen

	France
	M6

Fun TV

Paris Premiere

	Germany
	Pro 7

Sat 1

Viva

	Greece
	ET, MEGA

STAR, ALPHA

	Ireland
	Network 2

	Italy
	RAI Due

Italia 1

	Luxembourg
	Tele Letzeburg

	Netherlands
	RTL 4/RTL 5

Yorin

TMF/MTV NL

The Box

	Portugal
	SIC

	Sweden
	TV 3

ZTV

	Spain
	Antena 3

	UK
	Channel 4

E4


Liite 2

List of artists which appear in the different adverts 

(subdivided by Member States)

Cinema advert - international version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), B3 (USA), Chayanne (Puerto Rico), Natural (USA), A-Teens (S), David Charvet (F), Wonderwall (D), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN)

TV advert – MTV version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Austrian version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Belgian version: Tiziano Ferro (I), Sita (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Danish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Dutch version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV spot – Finnish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Phillipienes), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – French version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), David Charvet (F), Billy Crawford (Philippines), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Natural (USA), Keti Garbi (GR)

TV advert – German version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Greek version: Tiziano Fero (I), Keti Garbi (GR), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Luxembourg’s version: Tiziano Ferro (I), Sita (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Irish version: Tiziano Ferro (I), Liberty X (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Italian version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Portuguese version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Spanish version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Chayanne (ES), Natural (USA), A-Teens (SW), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CA), Keti Garbi (GR)

TV advert – Swedish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – UK version: Tiziano Ferro (I), Liberty X (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)
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