Bruxelles, 8 novembre 2002

La campagna antifumo dell'UE sceglie la via della musica pop: star della musica fanno proprio lo slogan "Sentitevi liberi di dire no al tabacco"

I giovani conoscono a memoria i nomi e le canzoni di Moby, Sophie Ellis Bextor, Tiziano Ferro, A-Teens, Liberty X, Loona, Billy Crawford, Natural e molti altri: è lungo l'elenco degli artisti di musica pop che dicono no al tabacco ed hanno aderito alla campagna dell'UE volta a prevenire il fumo tra i giovani. Questi artisti compaiono in spot pubblicitari che verranno trasmessi da 38 canali televisivi in tutti gli Stati membri, nonché da MTV in tutta Europa. Gli spot verranno proiettati anche in oltre 5 000 sale cinematografiche dell'UE. "Sentitevi liberi di dire no" (Feel free to say no) è lo slogan di questa campagna antifumo condotta in tutta l'UE con l'intento di contribuire a contrastare il fumo tra i bambini e gli adolescenti. La campagna ha preso il via il 31 maggio in occasione dell'avvio dei campionati mondiali di calcio senza fumo, con il sostegno attivo dell'UEFA e di decine di calciatori europei impegnati nei mondiali. Rientra nella più ampia strategia di lotta contro il tabagismo della Commissione e si rivolge a 36,2 milioni di ragazzi di età compresa tra i 12 e i 18 anni in tutta l'UE. Il bilancio complessivo della campagna ammonta a 18 milioni di euro in tre anni (6 milioni di euro l'anno).

David Byrne, commissario europeo responsabile della salute e della tutela dei consumatori, ha dichiarato: "La musica pop costituisce un aspetto importante della vita di molti giovani. Non dobbiamo accettare che il mondo della musica pop venga utilizzato quale terreno per le strategie di marketing dell'industria del tabacco – strategie il cui scopo è quello di fare dei giovani dei nuovi fumatori per compensare la perdita di clienti di mezza età e più anziani dovuta a malattie connesse al fumo. È ben noto che otto fumatori su dieci iniziano a fumare ad un'età compresa tra i 12 e i 18 anni. Queste persone, una volta dipendenti dalla nicotina, non hanno più una vera possibilità di scelta. È per questo motivo che vogliamo che i giovani si sentano liberi di dire no al tabacco quando hanno ancora questa possibilità di scelta. Sono lieto di constatare l'adesione di un così folto gruppo di artisti alla lotta dell'UE contro il tabagismo. Questi cantanti non fumatori rendono maggiormente credibile agli occhi del loro pubblico lo slogan 'Vuoi essere alla moda? Non fumare' in modo che i giovani respingano l'influenza esercitata dall'industria del tabacco."

Il tabagismo tra i giovani

Nell'UE fuma regolarmente circa un giovane su tre. Nell'ultimo sondaggio condotto in tutta l'UE il 36,8% dei giovani di età compresa tra i 15 e i 24 anni ha dichiarato di fumare regolarmente sigarette: la percentuale è del 38,8% tra i maschi e del 34,9% tra le femmine (Eurobarometro 57.2 "Atteggiamenti e opinioni dei giovani nei confronti delle droghe nelle UE", ottobre 2002). Nel contempo è ben noto che il periodo compreso tra i 12 e i 18 anni di età è cruciale per quanto riguarda il rifiuto o l'accettazione del fumo.

Dai dati dell'Organizzazione mondiale della sanità (OMS) emerge che in tutti gli Stati membri dell'UE aumenta la percentuale di giovani fumatori ("Health and Health behaviour among young people in Europe", indagine HBSC 1997-98, Ufficio regionale dell'OMS per l'Europa). Un fumatore adolescente su due è destinato a morire per gli effetti negativi del fumo. Ogni anno, nell'Unione europea 500 000 persone muoiono prematuramente in seguito a malattie causate dal fumo. 

La campagna

Scopo della campagna antifumo dell'UE è quello di sensibilizzare maggiormente gli adolescenti circa gli effetti negativi del consumo di tabacco. La Commissione ha bandito una gara con procedura aperta e nel dicembre 2001 ha firmato un contratto di un anno con un'agenzia di comunicazione. Il contratto è rinnovabile due volte, previa valutazione positiva dei servizi resi dall'appaltatore.

La campagna si fonda su una strategia di comunicazione integrata che fa ricorso alla pubblicità tradizionale, a spot televisivi, cinematografici e radiofonici, ad inserzioni e cartelloni pubblicitari nonché alle pubbliche relazioni e alle manifestazioni tradizionali. Un altro aspetto della campagna è costituito da un esauriente sito Internet in undici lingue www.feel-free.info, che contiene anche link a centri cui si può telefonare e chiedere aiuto per smettere di fumare (quit lines), a ONG, autorità nazionali e siti web dell'UE. 

"Sentitevi liberi di dire no" va intesa come una campagna di immagine contro il fumo. Il messaggio è il seguente: chi fuma non è libero, bensì schiavo della sua dipendenza dalla nicotina; le sigarette non risolvono, ma piuttosto causano i problemi. I messaggi chiave della campagna non sono comunicati sotto forma di divieto o di avvertimento. Essi puntano piuttosto sul richiamo emotivo e sulla comunicazione creativa. I giovani che iniziano a fumare mettono a repentaglio la propria salute e la propria vita. Questi messaggi devono essere trasmessi al mondo giovanile mediante un atteggiamento verso la vita che sia positivo e libero dal fumo. 

Prima i calciatori ed ora le star della musica aderiscono alla lotta contro il fumo tra i giovani

La musica pop svolge un ruolo importante nella vita di molti giovani, che spesso si identificano con determinati artisti della musica pop. La notevole credibilità degli artisti, che sono essi stessi non fumatori, rafforza il messaggio "Vuoi essere alla moda? Non fumare" e fa risaltare il fatto che il non fumare è un comportamento "giusto" e "alla moda". Come già avvenuto con i campioni del calcio europeo che sono stati i protagonisti dei primi spot della campagna, le dichiarazioni forti contro il fumo rese da questi idoli dei giovani e da questi modelli di ruolo sosterranno i giovani nella decisione di non fumare. 

Gli spot della campagna variano da uno Stato membro all'altro in modo da tener conto della popolarità dei singoli artisti nei diversi paesi.

Tra le star della musica che si esprimono nettamente contro il fumo negli spot della campagna figurano tra gli altri Moby ("In this world"), Sophie Ellis Bextor ("Murder on the dancefloor"), Tiziano Ferro ("Imbranato"), Natural ("Put your arms around me"), A-Teens ("Floor filler"), David Charvet ("Jusqu'au bout"), Billy Crawford ("You didn't expect that"), Leningrad Cowboys ("There must be an angel"), Loona ("Rhythm of the night"), Wonderwall ("Just more"), Liberty X ("Just a little"), Keti Garbi ("Ti theloun ta mati sou"), B3 ("I.O.I.O"), Chayenne ("Boom boom") e B4-4. B4-4 sta inoltre registrando la canzone ufficiale della campagna "Feel free to say no" che uscirà a gennaio.

L'avvio della campagna antifumo dell'UE, che intende contribuire a contrastare il fumo tra i bambini e gli adolescenti, ha ricevuto il sostegno dell'UEFA e nei primi spot trasmessi durante i campionati mondiali di calcio figuravano campioni del calcio europeo non fumatori. L'impegno, la volontà di eccellere e le capacità dei giocatori sono caratteristiche positive con le quali i giovani si identificano (cfr. IP/02/782). 

Partner

Sono stati stabiliti contatti con autorità sanitarie nazionali e ONG al fine di promuovere una cooperazione nel contesto della campagna antifumo. La campagna è stata presentata alle ONG e agli enti sanitari nazionali, che nella maggioranza dei casi hanno accolto con favore l'iniziativa. Negli ultimi mesi ONG come la European Network on Young People and Tobacco (ENYPAT) hanno offerto volentieri il loro sostegno alla campagna. Importanti partner del mondo dei media, come ad esempio l'Union européenne de radiodiffusion (UER), varie emittenti televisive nazionali, MTV ed Eurosport hanno concesso sconti superiori al 50% per la trasmissione degli spot televisivi della campagna, consentendo così che la campagna avesse nei media una copertura doppia rispetto a quella programmata. Si è potuto disporre di un valore reale di oltre 3 milioni di euro per la nuova pubblicità con un bilancio effettivo inferiore ad 1,5 milioni di euro. Inoltre per la proiezione dello spot destinato alle sale cinematografiche è stato ottenuto un ulteriore sconto del 20%, per un valore superiore ad 1 milione di euro.

Lotta contro il tabagismo in un contesto più ampio

La campagna antifumo dell'UE è uno degli elementi di una strategia di lotta contro il tabagismo molto più ampia. La direttiva 2001/37/CE riguarda la lavorazione, la presentazione e la vendita dei prodotti del tabacco (cfr. IP/01/1383).

Una proposta della Commissione sulla pubblicità e sulla sponsorizzazione dei prodotti del tabacco è attualmente al vaglio del Parlamento europeo e del Consiglio (cfr. IP/01/767). Una relazione della Banca mondiale sugli effetti del tabacco conclude che una normativa diretta a vietare la pubblicità del tabacco ridurrebbe il consumo purché generalizzata, ovvero applicabile a tutti i media ed ad ogni uso dei marchi e dei logo. La Commissione sta assumendo un ruolo attivo nei negoziati in corso all'OMS per una convenzione quadro internazionale - giuridicamente vincolante - per la lotta al tabagismo; tali negoziati riguardano anche il divieto assoluto di pubblicità.

Un'altra iniziativa della Commissione è la proposta di raccomandazione del Consiglio sulla prevenzione del fumo e su iniziative per rafforzare la lotta contro il tabagismo, che prevede in particolare una serie di misure destinate ad integrare la normativa dell'UE attualmente in vigore (cfr. IP/02/873). La raccomandazione invita gli Stati membri ad adottare misure destinate ad esempio a ridurre la possibilità di accesso ai prodotti del tabacco per i bambini e gli adolescenti, a limitare la promozione indiscriminata dei prodotti del tabacco, a garantire il monitoraggio delle attività promozionali delle industrie del tabacco, nonché a migliorare la protezione dei non fumatori dagli effetti derivanti dal fumo passivo. La raccomandazione è attualmente all'esame del Consiglio. 
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Allegato 1:
Elenco dei canali televisivi che trasmettono gli spot della campagna

Allegato 2:
Elenco degli artisti che compaiono nei vari spot (suddivisi in base ai singoli Stati membri)

Allegato 1

List of television channels broadcasting 

the campaign adverts

	Country
	Channel

	Pan Europe
	Eurosport

MTV Europe

	Austria


	ORF

	North Belgium


	JIM TV

	South Belgium


	RTL TVI

	Denmark
	TV 2

TV 2 Zulu

	Finland
	MTV 3

Nelonen

	France
	M6

Fun TV

Paris Premiere

	Germany
	Pro 7

Sat 1

Viva

	Greece
	ET, MEGA

STAR, ALPHA

	Ireland
	Network 2

	Italy
	RAI Due

Italia 1

	Luxembourg
	Tele Letzeburg

	Netherlands
	RTL 4/RTL 5

Yorin

TMF/MTV NL

The Box

	Portugal
	SIC

	Sweden
	TV 3

ZTV

	Spain
	Antena 3

	UK
	Channel 4

E4


Allegato 2

List of artists which appear in the different adverts 

(subdivided by Member States)

Cinema advert - international version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), B3 (USA), Chayanne (Puerto Rico), Natural (USA), A-Teens (S), David Charvet (F), Wonderwall (D), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN)

TV advert – MTV version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Austrian version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Belgian version: Tiziano Ferro (I), Sita (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Danish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Dutch version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV spot – Finnish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Phillipienes), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – French version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), David Charvet (F), Billy Crawford (Philippines), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Natural (USA), Keti Garbi (GR)

TV advert – German version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Greek version: Tiziano Fero (I), Keti Garbi (GR), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Luxembourg’s version: Tiziano Ferro (I), Sita (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Irish version: Tiziano Ferro (I), Liberty X (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Italian version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Portuguese version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – Spanish version: Tiziano Ferro (I), Loona (NL), Chayanne (ES), Natural (USA), A-Teens (SW), Moby (USA), Sophie Ellis Bextor (UK), B4-4 (CA), Keti Garbi (GR)

TV advert – Swedish version: Tiziano Ferro (I), Sophie Ellis Bextor (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)

TV advert – UK version: Tiziano Ferro (I), Liberty X (UK), Billy Crawford (Philippines), Natural (USA), A-Teens (S), Moby (USA), Leningrad Cowboys (FIN), B4-4 (CAN), Keti Garbi (GR)
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